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Der Mensch nimmt Uber die funf Sinne Uber 11
Millionen Bits Informationen pro Sekunde auf.

40-50 Bits werden davon bewusst wahr genommen.
Das entspricht ca. 220 Wortern pro Minute. Eine Zahl
wie die ,2" kostet bereits 5 Bits.
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Ganzheitliche Markenerlebnisse fungieren dabei als Vehikel, tber die
eine differenzierungsstarke und kontrastreiche werbliche
Kommunikation aufgebaut werden soll.

Daraus erschlieft sich die Herausforderung an jedem medialen
,jouchpoint” ein Markenerlebnis hervorzurufen, um eine verstarkte
Werbewirkung zu erzielen.
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Die Deutschen Ernst Abbe und sein Schiler Wolfke entdecken, dass an der Struktur eines
Objekts Lichtbeugungserscheinungen auftreten, wenn sie im Brennpunkt eines Mikroskop-
Objektives sind.

Der ungarische Physiker Dennis Gabor entdeckt 1947 das Prinzip der Holographie — (hélos =
ganzheitlich, graféin = schreiben)
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1977

erlangt die holografische Projektion weltweite
Beachtung.
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STARWARS - 1977 / PRINZESSIN LEIA




HOLOGRAFIE — DER WUNSCH

FILMAUSSCHNITT »PAYCHECK"“

(HTTP://WWW.IMDB.COM/TITLE/TT0338337)



HOLOGRAFIE — DER WUNSCH

IRON MAN

(HTTP://WWW.IMDB.COM/TITLE/TT0371746/?REF_ =NV SR 2)
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Neitram at the German language Wikipedia [GFDL (http://www.gnu.org/copyleft/fdl.html) or CC-BY-
SA-3.0 (http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/)], via Wikimedia Commons



"Café wall" by Fibonacci - Own work. Licensed under Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 via
Wikimedia Commons - http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Caf%C3%A9_wall.svg#mediaviewer/
File:Caf%C3%A9_wall.svg







"Zollner illusion" by Fibonacci - Own work. Licensed under Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0
via Wikimedia Commons - http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Zollner_illusion.svg#mediaviewer/
File:Zollner_illusion.svg









VUCX APP PROMOTION




ZUSPIELER VIDEO




HOLOGRAFISCHER ASSISTENT
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https://www.youtube.com/user/USCICT



BLEEN — CROWD FOUNDING PROJECT




CLOUD LASER PROJECTION // CURB LONDON
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CARTE NOIR — SENSORIK // CURB LONDON




NOKIA 7/ CURB LONDON
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https://www.youtube.com/watch?v=gB1y96FGTsY&list=UUxPGI3MpxZ_2ellpmb0Jv7w
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PS4 — 0X0 TURM // CURB LONDON




LACOSTE L!VE // VUCX

2014

Optische lllusion -
als Basiskonzept /7




L!VE — ILLUSION TOOLKIT // VUCX
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LIVE — ILLUSION TOOLKIT // VUCX




SMART PALM // VUCX
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INTERAKTIVES EINKAUFEN

@ SPORTCHEK
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MICROSOFT - VIRTUELLE ANKLEIDE




VIRTUELLE ANKLEIDE
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RALPH LAUREN /7 MPC
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MAKING OF RALPH LAUREN // MPC
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AUDI SHOWROOM // ICT // PATENT VUCX




AUDI SHOWROOM // ICT // PATENT

WWW.MICROSITES.AUDI.COM/AUDI-
CITY/DE/
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