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Vorwort von Prof. Dr. Dietmar Barzen

Verandert Social Media die Unternehmens-
kommunikation und -strategie grundlegend?
Aus Sicht der Social Media Betreiber stellt
sich zudem die Frage: Ist Social Media ein
nachhaltiges Geschaftsmodell? Denn bei vie-
len Plattformen zahlt nicht der User, sondern
der Werbekunde.

Am Beispiel von Facebook stellen sich die folgenden zentralen

Fragen fur die Plattformbetreiber:

- Welche Risiken bestehen durch plétzliche Userabwanderun-
gen auf Konkurrenzplattformen?

- Welche Risiken bestehen durch neue Datenschutzrichtlinien?

- Konnen Werbeerlose ohne Uberfrachtung gesteigert werden?

- Sind Social Mediaseiten wirklich werberelevant?

- Facebook hat sich bislang uber Passiva-Verkauf refinanziert. Was
passiert wenn 100% der Anteile verkauft sind und das Ge-
schaftsmodell dann immer noch nicht nachhaltig funktioniert?
Gilt bei Social Media die Anzeigen-Auflagen-Spirale?

- Ist der geplante FB-Borsengang von 50-100 Mrd. $ eine Blase?

Wir freuen uns, mit vielen namhaften Referenten aus der Sicht
der User, der Werbekunden und der Plattformbetreiber Uber die
Zukunft von Social Media diskutieren zu kdénnen.

Ich winsche allen Beteiligten einen spannenden und gelungenen
Kongress. Unser grof3er Dank gilt dem Organisationsteam unter
der Leitung von Frau Prof. Dr. Gleitsmann.

Prof. Dr. Dietmar Barzen
Vize Prasident Fachbereich Medien der RFH Kdln
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BegrifRung

Curt Simon Harlinghausen

»o0cial Media ist gekommen um zu bleiben - 3 Jahre Social Me-
dia in der BRD. Was hat sich verandert? Wo geht die Reise hin?*
Wilfried Grolie-Berg

,.Facebook Live Video: Warum die Verknipfung von Social
Media mit echten Events immer wichtiger wird?

Ibrahim Evsan

,»Chancen und Gefahren von Social Media“

Prof. Dr. Rainer Riedel

,.Medienabhéangigkeiten im neuen Jahrtausend*
Podiumsdiskussion (Moderator: Curt Simon Harlinghausen)

Christian Solmecke

,,Rechtliche Fallstricke in Sozialen Netzen*

Prof. Dr. Kai Thierhoff

,,Chancen und Risiken von Social Media aus Businesssicht”
Benjamin Mohlenhoff

..Facebook Advertising - Werbemoglichkeiten, Formate
und Targeting“

Anna-Lena Radiinz

»oocial Media Erfolgsmessung*

Michael Hacke, Maurice Sonneveld und Tobias Schmidt
,.Im Dialog mit den Fans - Wie der 1. FC Koln und andere
Unternehmen die sozialen Medien nutzen*
Podiumsdiskussion (Moderator: Curt Simon Harlinghausen)
Get together
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Curt Simon Harlinghausen

www.akom360.de

Curt Simon Harlinghausen
Geschaftsfiihrer AKOM360

Curt Simon Harlinghausen beschéftigt sich
bereits seit 2006 mit Projekten im Bereich
Social Media. Er ist aktives Mitglied im
Bundesverband der Digitalen Wirtschaft
(BVDW), in den Arbeitskreisen Social Me-
dia und SEO/SEM, sowie als Berater der
Stiftung Haus der Geschichte der Bundes-
republik Deutschland in Bonn aktiv. 2010
wurde er zum Dozent des Jahres gewahlt.

Wilfried Grolie-Berg

www.infokontor.de

Wilfried Grolie-Berg
Geschaftsfuhrer, INFOkontor GmbH

Sein Unternehmen INFOkontor ist einer
der Pioniere von Web-TV. Vor drei Jahren
entwickelte er das erste Multimedia-PDF
und damit die Moglichkeit, per Bewegt-
bild direkt in E-Mails zu kommunizieren
und mit Social Media zu verkntpfen. Mit
seinem Team bei INFOkontor hat er 2010
bereits zum zweiten Mal den Deutschen
PR-Preis gewonnen.
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Ibrahim Evsan

www.ibrahimevsan.de ~ blog.unitedprototype.com

United Prototype GmbH
Geschaftsfuhrer, Social-Media-Experte

Er lebt Social Media. 2006 grindete er
sevenload, eines der erfolgreichsten
deutschen Start-Ups. Im Oktober 2009
entschied er mit seinem Partner Thomas
Bachem ein neues Unternehmen aufzu-
bauen - United Prototype. Als Experte
fur Social Media behandelt er mit seinem
neuen Buch “Der Fixierungscode” Themen
wie Blogs, Microblogging, Online-Reputa-
tion und das Leben im Livestream.

Prof.Dr. med. Dipl. Kfm. Rainer Riedel

Institut Medizin-Okonomie

Direktor des Instituts fir Medizin-Okono-
mie & Medizinische Versorgungsforschung

Der studierte Human-Mediziner promovier-
te an der Friedrich-Wilhelms Universitat
Bonn. Er ist Facharzt fur Neurologie, Psy-
chiatrie sowie Psychotherapeut. Neben
seiner beruflichen Tatigkeit als Manager
bei der KPMG studierte er Wirtschafts-
wissenschaften. Seit 1984 widmet er sich
forschenden Tatigkeiten.
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Christian Solmecke

www.wbs-law.de ~ www.dikri.de

Rechtsanwalte Wilde Beuger & Solmecke
Rechtsanwalt

Christian Solmecke ist als Rechtsanwalt
in der Koélner Kanzlei WILDE BEUGER
SOLMECKE tatig, welche sich auf die Be-
ratung der Fernseh-, Film- und Entertain-
mentbranche spezialisiert hat. Insgesamt
arbeiten in der Kanzlei jetzt sechzehn
Anwalte. Christian Solmecke hat in den
vergangenen Jahren den Bereich Inter-
netrecht stetig ausgebaut. Er vertritt
unter anderem zahlreiche Web 2.0 Platt-
formen. Neben seiner Kanzleitatigkeit
ist Christian Solmecke auch Geschafts-
fuhrer des DIKRI, Deutsches Institut fur
Kommunikation und Recht im Internet,
(www.dikri.de) an der Cologne Business
School. Dort beschaftigt er sich insbe-
sondere mit den Rechtsfragen in Sozia-
len Netzen. Als Lehrbeauftragter der FH
KoIn ist Rechtsanwalt Christian Solmecke
fur den Bereich Social Media und Recht
zustandig. Vor seiner Tatigkeit als Anwalt
arbeitete Solmecke mehrere Jahre als
Journalist flr den Westdeutschen Rund-
funk und andere Medien.
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Prof. Dr. Kai Thierhoff

www.thierhoff-consulting.de

Thierhoff Consulting
Grunder und Inhaber

Kai Thierhoff ist seit vielen Jahren Initi-
ator, Grinder und aktiver Partner einer
Reihe von Unternehmen, sowie ein ge-
schatzter Berater fir in- und auslandische
Kunden mit Spezialgebiet Digitale Medien.
Er verfugt Gber eine mehr als 20-jahrige
Erfahrung in der Medien-, der Tourismus-
und der IT-Branche.

Ben Mohlenhoff

www.eprofessional.de

eprofessional GmbH
Social Media Spezialist

Ben Mohlenhoffs Spezialgebiet ist Social-
Media-Optimization (SMO). Als typischer
Vertreter der Digital Native-Generation
und Early Adopter kennt er Social Media
und deren Mechanismen wie seine Wes-
tentasche. Mohlenhoff hat beispielsweise
fur Barmenia, Sixt, eprimo, Vorwerk und
Lifta erfolgreich Social Media-Konzepte
umgesetzt.
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Anna-Lena Radiinz

www.metapeople.de ~ www.anna-lena-raduenz.de

metapeople GmbH
Business Development Managerin

Anna-Lena Radiinz betreut bei der Per-
formance-Marketing-Agentur metapeople
GmbH im Bereich Business Development
vornehmlich die Bereiche Social Media &
SEQ, sowie den Bereich Affiliate-Marketing
der Tochtergesellschaft metaapes GmbH.
Zuvor arbeitete Sie als Inhouse SEO und
im Marketing eines IT-Unternehmens. Pa-
rallel absolvierte sie einen Studiengang
zur Fachkauffrau Marketing.

Michael Hacke

www.agentur-brandung.de ~ www.facebook.com/brandung

brandung GmbH & Co. KG
Geschaftsfuhrer

Michael Hacke ist einer von drei Grindern
und Inhabern der Internetagentur bran-
dung GmbH & Co. KG.

Als Geschaftsfihrer berat er u.a. Kunden
wie toom Baumarkt, Butlers und auch
den 1. FC K&In in E-Commerce und Social-
Media Projekten.
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Maurice Sonneveld

www.fc-koeln.de

1. FC Koln GmbH & Co. KGaA
Neue Medien

Maurice Sonneveld verantwortetinnerhalb
der Abteilung Medien & Kommunikation
des 1. FC Koln die Bereiche Homepage,
Social Media, Newsletter, Mobile Dienste
und Online-Redaktion. Maurice Sonneveld
ist seit Juli 2010 fur den 1. FC KéIn téatig
und betreute zuvor agenturseitig Kunden
wie Lufthansa oder EnBW.

Tobias Schmidt

www.fc-koeln.de

1. FC K6éln GmbH & Co. KGaA
Medienbeauftragter

Tobias Schmidt ist seit 2001 fur den 1. FC
KoIn tatig. Als Medienbeauftragter des
Vereins ist er derzeit erster Ansprech-
partner fur alle internen und externen
Medienanfragen. Die Installation von So-
cial Media beim 1. FC KoIn begleitete er
von Beginn an.
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Organisationsteam

Gesamtleitung:
Frau Prof. Dr. Beate Gleitsmann

Team Referenten:

Alona Yegorova, Jacqueline Muller, Josephine Baustert,
Julia Orschlet, Laura Borsi, Richard Hocks, Robert Zilz und
Ulrike Apfeld

Team Sponsoren:
Isabel Stachelhaus, Julia Oomen, Tobias Klinkert und
Tracey Ellis

Team Crossmedia:

Damian Fuhl, Frederik Borchers, Gabriela Rymarczyck,
Janina Hermanns, Karolina Zamojski, Nicole Gemein, Peter
Durben und Philipp Krumme

Moderation:
Karolina Zamojski und Richard Hocks



fabelhaft drucken

Kontakt

Studiengangsleitung Medienwirtschaft

Prof. Dr. Beate M. Gleitsmann
Studiengangsleitung Medienwirtschaft (Vollzeit)
Schaevenstralie 1 a/b

50676 Koln
E-Mail: gleitsmann@rfh-koeln.de
Website: www.rfh-koeln.de
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